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L'analisi di Unicredit fotografa un settore
florido: 6,2 miliardi derivano dall'export

% Circa 2 milaimprese indu-
striali e un fatturato di oltre 11
miliardi di euro, I'8% circa del
fatturato nazionale del settore
Food&Beverage. 6,2miliardi ar-
rivano dall’'export. Sonoinume-
ri dell’Ttalia del vino, secondo
I'ultima fotografia scattata
dall'Industry Book 2019 di Uni-
credit realizzato in prossimita
del Vinitaly.

Gli Stati Uniti restano il primo
mercato di sbocco, seguiti da
Germania e Regno Unito. Que-
sti tre mercati insieme assorbo-
no piu della meta (53,6%)
dell'exportitaliano globale.
Traimercati di destinazione che
crescono di piti rispetto al 2017
si segnalano Francia (+10,1%),
Svezia (+7,6%) e Paesi Bassi
(+5,Goo)

Per quanto riguarda le prospet-
tive, secondo un’elaborazione
UniCredit su dati Nomisma Wi-
ne Monitor, i mercati pit inte-

ressanti per I'export di vino ita-
liano nel 2020 saranno perivini
fermi la Cina (+11,9%), il Cana-
da (+6,5%) e e il Giappone
(+4,2%).

Per gli spumanti conferme arri-
vano da Canada (+18,4%), Usa
(+14,6%) e Cina (+12,2%). Da se-
gnalarele stime al ribasso perla
Germania, partner commercia-
le storico in cui si dovrebbe as-
sistere a una contrazione dei
consumi, sia nel comparto dei
vini fermi (-0,1%) sia negli spu-
manti (-0,8%).

53,6

E la percentuale di
esportazioni italiane
assorbite da Usa,
Germania e Regno Unito
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» Bandieradi Piacenzaedelle sue
eccellenze, Veronavedral'imman-
cabile presenzadel Consorzio Tu-
telaVini DOC Colli Piacentini. «Sa-
remo presenti come sempre con
unnostrostand, ealcune aziende
appartenenti al nostro circuito che
proporranno i propri prodotti al
pubblico - illustra Marco Profumo,
presidente del Consorzio - e sare-
mo presentianche con unappun-
tamentoimportante per il settore.
Martediinfatti, alle ore 11,30, par-
teciperemo ad una conferenza in
collaborazione con 1'Universita
Cattolica di Piacenza, presentan-
doil percorso svolto conil proget-
to “Valorvitisjunostudio sulla bio-
diversita e sul cambiamento clima-
ticoelesueinfluenze sul settore vi-
tinicolo. Alla conferenza sara pre-
sente anche I'assessore Regionale
all'Agricoltura dell'Emilia Roma-
gna Simona Caselli».

Un argomento assolutamente at-
tuale, che parla non solo quindi
sull'impatto dell'emergenza clima
sulle produzioni agricole e vinico-
le,ma anche della necessita di pro-
teggere esoprattutto valorizzare le
produzione autoctoni di una par-
ticolare zona, quella piacentina,
riccadi potenzialita, storia e tradi-
zione.

«C'eattenzionerispettoaquestiar-
gomenti da parte dei produttori:
parlare di sostenibilita porta inevi-
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tabilmente a parlare di qualita, nei
processi di lavorazione e dei vini,
quindi si tocca da vicino la realta
delle aziende che lavorano per ot-
tenere prodotti di eccellenzay.

E proprio di eccellenza si parla
quando si tratta dei vini Doc del
nostro territorio, un’eccellenzari-
conosciuta molto oltre i confini
dellanostra provincia e che si pre-
staa fare da“ambasciatore” anche
in termini di turismo.
«“Valorizzare” in questo caso & pro-
prio la parola chiave - continua
Profumo - e la sinergia tra varie
realtadel territorio € fondamenta-
le. Da tempo per esempio collabo-
riamo conil Consorzio Salumi Dop
piacentini, i cui prodotti proponia-
mo anche a Vinitaly in abbina-
mento ai nostri vini e con il quale
abbiamo in corso un’importante
presenzaal Fuorisalone milanese.
Abbiamoaccoltoanchel'opportu-
nita di partecipare a “Destinazio-
ne Emilia) che pensiamo possa
portare beneficial territorio diPia-
cenza.In questo senso abbiamo la-
vorato anche per “Valorvitis”: non
si tratta infatti solo di pensare ad
estendere laviticolturain zone per
oranon sfruttate in questo senso,
maavalorizzare, appunto, cio che
giaesiste, quegli splendidi terreni
che anche dal punto di vista turi-
stico potrebbero assumereunruo-
lo fondamentale per Piacenzax.
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Un forte legame con il tertitorio,
e la volonta di rinnovarsi continua-
mente, mantenendo pero saldiiva-
loridellatradizione: ecco Cantine Ca-
sabella, azienda dalla storia lunga e
ricca di emozione. A Verona Canti-
ne Casabella & da anniuna presen-
za fissa ed affezionata, e anche
quest’anno il salone scaligero sara
l'occasione per presentareal pubbli-
couna novita.
Domani, lunedj, presso il proprio
stand alle ore 15, 'azienda piacenti-
na presentera la nuova linea di vini
“Montemartini’Unanovita chesile-
ga pero alsaporedel territorio e del-
la migliore tradizione piacentina:la
linea infatti si compone di bottiglie
di Gutturnio superiore, Bonarda,
Malvasia di Candia e Ortrugo spu-
mante, tipiciesimbolicidellanostra
provincia. Il vino & arte: e questo s
vedraancoradipitinellanuovalinea,
che coniugalalavorazioneartigiana-
le del prodotto all’arte astratta del
Maestro Giancarlo Bargoni, che ha
disegnato perivini Montemartiniun
abito raffinato, elegante e al tempo
stesso moderno, etichette coloratee
piene divivacita e passione. La pre-
sentazionevedrala presenzaanche
dell’assessora Regionale allAgricol-
tura dell'Emilia Romagna Simona
Caselli, oltre alla partecipazione di
Manuel Ghilardelli, sindaco di Zia-
no Piacentino; Ivano Rocchetta, sin-
daco di CastellArquato; Marco Pro-
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fumo, presidente Consorzio vini
DOCColli Piacentin; PierluigiScio-
lette, presidente Enoteca regionale
Emilia Romagna; Maurizio Molinel-
1i, presidente Cantine Casabella.
Anche in questo caso quindi, come
tutti i vini dell'azienda, si & dato vita
ad un prodotto che coniuga qualita
eracconto. ‘Abbiamosceltodidistin-
guerci in questo modo - spiegano
dallazienda - perchéabbiamolafor-
tuna di avere una riccastoria di tra-
dizioni da raccontare e questo ren-
deinostriviniancora pitt preziosi. Il
vino e emozione, e proprio come i
profumiedisaporideinostrivinire-
galano emozione ai sensi, altrettan-
teemozionipuo regalarelastoria che
si cela dietro ad ognuno dilore”. Di
atmosferechetoccanoil cuoresipar-
laanche discutendodella promozio-
ne territoriale di Piacenza: “Trale
principali missionidellanostra can-
tina c'e quelladi promuovereil terri-
torio da cuiproveniamo, facendo co-
noscerein Italiae all'estero o splen-
dido paesaggio delle nostre colline,
laricchezzadellanostraoffertaeno-
gastronomica e la cultura deinostri
borghimedievali. Attraverso la diffu-
sione dei nostri vini, e a partecipa-
zionead importantieventidipromo-
ziong, vorremmo narrare la storia
dellaterra da cui quest vini proven-
gonoeinstillare nelle personela cu-
riositaelavoglia divisitareinostriter-
ritori.
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