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Enogastronomia Da domani ‘il BonTa’
A CremonakFiere il gusto va in vetrina

Al salone, fino a martedi, espositori da tutta Italia, contest e show cooking per una proposta completa
Zanchi: «’agroalimentare in Italia costituisce 'essenza delleconomia: € la leva del brand made in Italy»

8 [ tutto pronto: ‘il BonTy’,
salone delle eccellenze eno-
gastronomiche dei territori,
apre a CremonaFiere da do-
mani a martedi 13 novembre.
E per definirne I'importanza, il
presidente di CremonaFiere,
Roberto Zanchi, rimanda ai
dati diffusi dal centro diricer-
ca per lo sviluppo imprendi-
toriale dell'universita Cattoli-
ca del Sacro Cuore (Cersi), che
dimostrano come la punta di
produzione piu alta dell'a-
groalimentare italiano in que-
sto momento si trovi proprio a
Cremona, che detiene una
quota dell'll,3 per cento del-
I'export alimentare regionale
e del 2,21 per cento italiano.

«[l settore agroalimentare in
[talia costituisce 'essenza
dell'economia che fa leva sul
brand made in Italy, tra i pi1
temuti competitor del merca-
to mondiale perché portatore
di primati legati alla qualita
dei prodotti, all'innovazione
tecnologica all'avanguardia, al
rispetto della tradizione, alla
sicurezza alimentare e alla so-
stenibilita» I'analisi di Zanchi.
E propriola produzione italia-
na fara sfoggio delle proprie
eccellenze da domani, per
proiettarsi sui mercati esteri e
puntare all’export. 11 tutto in
una sede, quella di Cremona-
Fiere, che a distanza di dieci
giorni dalla chiusura delle
Fiere Zootecniche Internazio-
nali, con ‘il Bonta’ chiude di
fatto il cerchio dell’intera fi-

liera della produzione agroali-
mentare di qualita: dal pro-
duttore di materia prima, fino
al consumatore.

I dati del centro studi di Fede-
ralimentare parlano chiaro:
I'export nel settore agroali-
mentare nel 2018 ¢ aumentato
del 2,8 per cento rispetto al-
I'anno precedente, producen-
do un fatturato di oltre 23 mi-
lioni di euro. E in controten-
denza rispetto al periodo pre-
cedente alla grande crisi fi-
nanziaria che ha colpito I'oc-
cidente, oggi il settore si ¢
riorganizzato puntando sulla
valorizzazione dell'unicita dei
prodotti delle piccole aziende.
I fattori vincenti dell’agroali-
mentare italiano sono, tra gh
altri, Pampia offerta di pro-
dotti di qualita, certificazioni
riconosciute dai mercati in-
ternazionali, ma soprattuttola
capacita di mantenere saldo il
rapporto del prodotto con il
territorio d’origine ricono-
scendolo come patrimonio
nazionale. La domanda estera
¢ stata fondamentale per la
crescita della produzione
agroalimentare italiana. I dati
Ismea infatti riportano che
I'industria alimentare italiana
e la seconda del Paese dopo
quella meccanica. Il peso to-
tale del fatturato agroalimen-
tare (132 miliardi di euro per
I'industria alimentare e pil1 55
miliardi di Euro stimati per il
prithario agro-zootecnico)
rappresenta I'11,3 per cento

sui 1.672 miliardi del Pil na-
zionale 2016. Restringendo il
fuoco della lente alla pi1 con-
sistente produzione nel setto-
re il Cersi attesta Cremona co-
me T'undicesima provincia in
Italia in valore assoluto dell’e-
xport alimentare, quinta per
propensione totale all'export
alimentare e terza per lafiliera
lattiero-casearia, mostrando
una performance in forte cre-
scita sui mercati esteri.

11 territorio cremonese espri-
me, per tradizione, esperienze
privilegiate riguardanti la fi-
liera dell’agroalimentare nei
suoi vari segmenti: produzio-
ne, trasformazione ed espor-
tazione. Caratteristiche che
hanno prodotto particolari
competenze e che possono
accompagnare lo sviluppo
della filiera nell'ambito della
ricerca, dell’'innovazione e
della promozione. A Cremo-
na, sempre secondo il Cersi, in
questo momento si sarebbe
creata una congiuntura favo-
revole di diversi fattori che
hanno portato alla nascita di
un ‘eco-sistema’ locale a so-
stegno dell'impresa agroali-
mentare. Primo fra tutti il la-
voro strategico che ha puntato
sulla formazione universitaria
e post laurea, fondamentale
per la competitivita di un ter-
ritorio. Ma anche la ricerca ri-
copre un ruolo fondamentale,
cosi come i ‘facilitatori d'im-
presa’, quei soggetti pubblici o
privati che mettono a disposi-

zione degli imprenditori spazi
fisici, consulenze, concorsi e
numerose altre iniziative utili
a sviluppare una cultura
d’'impresa. A seguire, ma non
meno importanti, gli osserva-
tori a servizio delle filiere con
il compito di analizzare parti-
colari fenomeni, e il sistema
fieristico che sta atiraversan-
do una profonda trasforma-
zione. Si pensi che Cremona-
Fiere oggi rappresenta un
grande polo di attrazione e
straordinario motore di svi-
luppo per Feconomia del set-
tore in cui € attiva e del pro-
prio territorio. Nel corso degli
ultimi anni ha assunto un va-
lore aggiunto rilevante deter-
minato dalla necessita di pro-
muovere, informare e creare
relazioni con mezzi, contenuti
e linguaggi nuovi: un valore
che supera la tradizionale
percezione del ‘fare fiera’ tan-
to da diventare parte essen-
ziale di una moderna ed effi-
cace concezione dell'organiz-
zazione fieristica.

Grazie al coinvolgimento e al-
I'apporto del Cersi € stato pos-
sibile inquadrare queste realta
territoriali nel panorama na-
zionale del settore. che avran-
no spazio e modo di presenta-
re le proprie produzioni al
‘BonTa’: un inno ai sapori, alle
tradizioni e a quei territori che
hanno regalato all'ltalia uno
dei panorami alimentari piit
ricchi e straordinari al mondo.
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Uno degli stand della scor edizione de il BonTa’ che torna a Crem
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onaF'ieré da mi a martédi
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